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Во Введении дается краткий обзор, посвященный проблематике избранной темы, 

содержится формулировка целей и задач исследования. 

Цель работы – выявить средства привлечения внимания в заголовках 

публикаций молодежного журнала «Все звёзды». 

Цель работы реализуется при помощи решения следующих задач: 

1. Описать роль языка СМИ и его основных функций. 

2. Определить роль заголовков в публикациях. 

3. Определить языковые средства привлечения внимания в журнале «Все 

звезды». 

4. Выявить композиционно-графические средства привлечения внимания в 

журнале «Все звезды». 

Методы исследования. теоретический анализ соответствующего круга 

источников, описательный, статистический, 

Материалом исследования послужили публикации в журнале «Все звезды» за 

2016-2020 год (11 номеров журнала) общим объемом 165 страниц. 

Работа состоит из введения, двух глав, заключения и списка использованной 

литературы. 

                   ГЛАВА I ТЕОРИТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ ИССЛЕДОВАНИЯ 

1.1 Язык СМИ и его основные функции 

В языке СМИ реализуются общие особенности публицистического стиля. В 

нем обычно выделяют несколько функций,  прежде всего воздействующе-

информационная, с акцентом на аспекте воздействия. Для этого используется целый 

ряд вербальных и невербальных средств.  

1.2. Вербальные средства привлечения внимания в тексте 

На уровне фонетики выделяют средствами выразительности являются 

различные звуковые повторы, среди которых различают аллитерацию, ассонанс; 

рифму; звукоподражания. 



Лексические средства привлечения внимания – это стилистическая окраска 

слова, иноязычная лексика, лексика пассивного запаса (- устаревшая (историзмы 

и архаизмы) и новая (неологизмы), в том числе окказионализмы.  

Ярким выразительным средством являются фразеологизмы.  

Важным стилистическим ресурсом на лексическом уровне являются 

лексические образные средства, или тропы. К основным тропам относятся метафора, 

эпитет, метонимия, гипербола, литота, сравнение, аллегория, перифраза и  др. 

На уровне словообразования выделяют возможности эмоционально-

оценочной аффиксации, а также словообразовательные окказионализмы. 

На уровне морфологии выделяют возможности использования в переносном 

значении различных морфологических форм, разрядов частей речи (например, 

собственные имена) и др. 

На уровне синтаксиса выделяют такие выразительные средства, как 

восклицательные и вопросительные конструкции, односоставные предложения и, в 

наибольшей степени, синтаксические фигуры:  риторический вопрос, риторическое 

обращение, риторическое восклицание и др. Важным средством привлечения 

внимания и воздействия являются прецедентные феномены. 

1.3 Невербальные средства привлечения внимания в тексте 

К невербальным средствам привлечения внимания принято относить 

следующие компоненты печатного текста – пунктуационные знаки, шрифт, цвет, 

изобразительные элементы. В некоторых случаях они способны воздействовать на 

выбор издания, материала в этом издании, на поддержание интереса к этому 

материалу.  

1.4 Заголовок и его роль в тексте 

 Заглавие текста — его ключевая позиция, так как передает содержание в 

максимально сжатой форме. Заголовок определяет дальнейшее содержание текста, 

сообщает ему дополнительные смыслы. 



ГЛАВА II АНАЛИЗ СРЕДСТВ ПРИВЛЕЧЕНИЯ ВНИМАНИЯ В ЖУРНАЛЕ 

«ВСЕ ЗВЕЗДЫ» 

2.1 Особенности журнала «Все звезды» 

Журнал «Все звезды» – это еженедельный российский глянцевый журнал о 

знаменитостях, моде, красоте и здоровье, адресованный   подросткам и молодежи от 

12 до 25 лет. Основная цель журнала – предоставить свежую и актуальную 

информацию о знаменитостях из различных сфер, таких как кино, музыка, мода.  

2.2.  Вербальные средства привлечения внимания в журнале «Все звёзды» 

Проанализировав все использованные средства, мы обнаружили следующий 

ряд: на фонетическом уровне – ассонанс, на лексическом – эмоционально-

оценочную лексику, сниженную лексику, заимствованные слова, 

фразеологизмы; лексические образные средства – метафору, олицетворение, 

гиперболу, метонимию, языковую игру, иронию; на морфологическом уровне – 

использование имен собственных, использование числительных; на 

синтаксическом уровне – цитирование, восклицательные конструкции, 

побудительные конструкции, вопросительные конструкции, риторические 

вопросы, риторические обращения, антитезу, синтаксический параллелизм, 

бессоюзие, умолчание, эллипсис, именительный темы; прецедентные тексты. 

Среди лексических единиц, наиболее активно использующихся в заголовках 

молодежного журнала, оказалась эмоционально-оценочная лексика.  При этом 

бОльшую ее часть составляют слова с отрицательно оценочной окраской. 

Большую группу слов, привлекающих читателя в заголовке, как выяснилось, 

составляют сниженные слова (отчасти они пересекаются с эмоционально-

оценочными). 

Заметную долю заголовков в молодежном журнале составляют те, которые 

содержат иноязычную лексику: Саундтрек для смертельной белизны. 

Средством привлечь внимание читателя к заголовку являются также 

фразеологизмы: Чен разбил фанаткам сердце; Пострадала из-за пятой точки…;  



В заголовках авторы нередко используют языковую игру, обыгрывая созвучие 

слов (Кис-кис и кус-кус).  Что касается лексических образных средств, то наиболее 

востребованным из них оказалась метафора и как ее разновидность – 

олицетворение.  

Можно отметить немногочисленные, но показательные примеры 

использования такого тропа, как сравнение: Я была голая и выла на луну как 

волчица). 

Достаточно много в нашем материале случаев использования в заголовках 

иронии. Ирония для молодых людей – способ адаптироваться к сложностям мира, 

сделать общение легким и необременительным.  

Отмечены, хотя и немногочисленные, случаи использования в заголовках 

гиперболы, которая обостряет восприятие факта, укрупняет его и, соответственно, 

усиливает интерес к материалу: Кругом одни воры; «Самая популярная песня в мире». 

Но самым частотным средством, использующимся авторами молодежного 

журнала и позволяющим привлечь внимание к заголовку и тексту, как оказалось, 

является использование собственных имен. При этом подавляющее большинство 

собственных имен, отмеченных нами в заголовках журнала – это имена популярных 

певцов, музыкантов, композиторов, киноактеров, художников, моделей. Подобные 

заголовки содержат имена, которые являются кумирами для подростков и молодых 

людей, и, по-видимому, само упоминание этих имен служит важным аргументом для 

чтения соответствующих материалов.  

Другой важной частью речи в заголовке является имя числительное, 

позволяющее дать информацию максимально кратко, сжато и емко, что привлекает 

внимание читателя.  

Что касается средств экспрессивного синтаксиса, то из всех многообразных 

средств наиболее востребованными в заголовках оказались восклицательные 

предложения (отмечены в 12% всех заголовков).  

Другим средством, по  частоте использования в заголовках очень близким к 

восклицательным конструкциям, оказались вопросительные предложения. Часть 



вопросительных конструкций в заголовках имеют повышенную эмоциональную 

окраску и вообще не предполагают ответа. Это риторические вопросы. 

Часто используются в заголовках побудительные предложения. 

Высокую долю в составе средств привлечения внимания составляет такой 

прием, как цитирование.  

В числе активно (хотя и менее часто) используемых средств синтаксиса следует 

отметить именительный темы, эллипсис, синтаксический параллелизм, 

бессоюзие, оксюморон и умолчание. 

Значительная часть заголовков рассматриваемого типа (7 примеров) содержит 

отсылку к прецедентным высказываниям - пословицам и поговоркам, 

устойчивым оборотам из сферы обществознания, фразам великих людей. 

2.3 Невербальные средства привлечения внимания в журнале «Все 

звезды» 

 Важным пунктуационным знаком, определяющим внимание читателя к 

материалу, является вопросительный знак, который вовлекает читателя в процесс 

коммуникации и побуждает его активно воспринимать информацию. 

Еще одним важным для рассматриваемого молодежного журнала знаком 

являются кавычки. В подавляющем большинстве случаев (10) кавычки 

использовались для оформления цитат и прямой речи героев.  При этом возникает 

эффект живого общения с кумиром.  

Важным невербальным компонентом в заголовках является характер шрифта. 

Поскольку значительная часть героев публикаций – это иностранные звезды, 

латинский шрифт создает впечатление близости к своему кумиру. 

Большие буквы используются в заголовках рубрик, выделяя важные разделы. 

Авторы журнала «Все звезды» использует различные цвета в оформлении рубрик с 

целью связать их с содержанием и вызвать определенные реакции у читателей.   

 

 

 

 



                                              ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 

Нами было исследовано 12 номеров журналов, в которых содержалось 160 

заголовочных комплексов. Исследование показало, что в каждом из них авторы 

используют определенные средства привлечения внимания. При этом вербальные 

средства были отмечены в 139 заголовках (т.е. крайне незначительная часть не 

содержала явных средств привлечения внимания на уровне языка).  

Всего было отмечено 234 случая использования того или иного языкового 

средства привлечения внимания. 

Наиболее часто в заголовках использовалось такое средство, как упоминание 

собственных имен. Собственные имена содержались в 47 заголовках (т.е. в 33 % 

всех заголовков). По-видимому, все они - предмет постоянного интереса молодых 

людей, и само их упоминание служит важным аргументом для чтения 

соответствующих материалов. 

Вторым по частоте использование в заголовках было такое средство, как 

прецедентные феномены (22 случая, т.е. в 16 % всех заголовков). При этом, как 

оказалось, значительную часть подобных феноменов составляли отсылки к 

классическим литературным произведениям (А.Пушкина, Данте, О.Мандельштама, 

И.Ильфа и Е.Петрова) и литературным сказкам и фэнтези («Алиса в стране чудес» и 

«Гарри Потер»), другую  большую часть – известные поговорки и фразы великих 

людей.      На третьем месте по частоте использования в заголовках (по 18 случаев, 

т.е. по 13% всех заголовков) находятся в одинаковой мере такие средства, как 

эмоционально-оценочная лексика, метафора и олицетворение и 

восклицательные предложения.  Среди заголовков с эмоционально-оценочной 

лексикой большую часть составляют те, которые содержат отрицательно оценочную 

лексику. Среди лексики с положительной окраской наиболее часто повторяются 

слова любовь, герой, супермен. 

Частоту использования метафоры в заголовках можно объяснить тем, что 

метафора позволяет представить идею автора ярко, образно, усилить впечатление от 

представленной ситуации и ее оценки. Обращает на себя внимание большое 



количество примеров метафоры со словом звезда: Совет от звезды; Звезды тоже 

комплексуют; Это объясняется направленностью издания: отражение жизни 

знаменитостей, которые интересуют молодых людей и являются их кумирами.  

    Распространенность среди заголовков восклицательных предложений 

можно объяснить тем, что они прямо указывают на эмоциональный заряд 

высказывания, заражая соответствующими эмоциями читателя и пробуждая интерес 

к материалу. 

 Среди остальных вербальных средств, а большей или меньшей степени 

активизирующих внимание читателей, были отмечены: сниженные слова, 

иноязычная лексика, фразеологизмы, ирония, гипербола, сравнение, 

вопросительные предложения, побудительные конструкции и ряд 

синтаксических фигур: эллипсис, синтаксический параллелизм, бессоюзие, 

именительный темы, антитеза, риторическое обращение, умолчание. Каждое из 

этих средств обладает своими принципами привлечения и удержания внимания 

читателя. 

Очень важна для привлечения внимания роль невербальных средств. 

Среди них – восклицательный и вопросительный знаки и кавычки, 

цифры, шрифт и цвет.  В заголовке журнала активно яркие цвета - ярко-розовый, 

ярко-желтый, оранжевый и зеленый. Эти цвета ассоциируются с молодостью, 

энергией и весельем.  При этом для журнала характерно постоянное чередование 

цветов, их смена в зависимости от рубрики, части текста, содержания и т.п.  

     Все эти средства обеспечивают внимание и интерес к материалам журнала 

«Все звезды». 
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